
Bilan campagne 
digitale

Comment supprimer le moustique tigre ?



Objectifs de la campagne

Créer du trafic vers la page dédiée du site 
internet 

Générer des vues des vidéos tutos 



Chiffres clés

de la campagne

4 325 visiteurs
et 13 490 vues de la page

10e page la + visitée 
du site sur la période

20% des visites
de la page proviennent des réseaux 
sociaux

40 000 vues
cumulées des 3 tutos vidéos

https://www.bordeaux-metropole.fr/a-votre-service/services-aux-
particuliers/environnement-sante/comment-supprimer-moustique-tigre

Un taux de complétion élevé (part de l'audience qui visionne intégralement une vidéo)

https://www.bordeaux-metropole.fr/a-votre-service/services-aux-particuliers/environnement-sante/comment-supprimer-moustique-tigre
https://www.bordeaux-metropole.fr/a-votre-service/services-aux-particuliers/environnement-sante/comment-supprimer-moustique-tigre
https://www.bordeaux-metropole.fr/a-votre-service/services-aux-particuliers/environnement-sante/comment-supprimer-moustique-tigre


Dispositifs mis en place

Durée de la campagne :

mai - août 2023

Coût :

0€ - 100 % organique

Supports utilisés :



Les chiffres détaillés de 

la campagne



5 posts Facebook

1 story Instagram

4 posts LinkedIn

5 tweets

Diffusion de chacune des vidéos + mise 
en avant des conseils globaux, intégrés 
sur la page dédiée du site.

15 publications vues par 

130 000 personnes

Bon taux de complétion des vidéos 

sur les réseaux sociaux

Données principales réseaux sociaux



Réactions de l’audience
Une vingtaine de commentaires sous les publications
RS. La plupart expliquant que rien ne fonctionne
contre les moustiques.
Certains nous remercient de diffuser ces tutos,
d'autres proposent leurs solutions.



Un fort engagement sur LinkedIn

Nombreuses mentions « j’aime » et beaucoup de partages de la 

publication. Des chiffres au-dessus de nos moyennes 

habituelles. 



Statistiques Facebook

Analyse comparée à la moyenne des post :

• 1,4x plus de durée de vue

• 6,2x commentaires

• 7,2x réactions 

• 8,8x partages



60% de femmes, 35-44 ans



Le partenariat Curieux.Live

Le partenariat crossposté sur Instagram, Facebook et 

Twitter a permis de donner une belle visibilité à la 

campagne.

• 145 000 vues sur Youtube et 16 000 likes

• 6 000 vues sur Instagram et 1280 « j’aime »

Il s'agit d'une vidéo (payante) réalisée par le media de Cap 

Sciences sur le sujet : https://www.youtube.com/watch?v=eM65ZIS-
loM&ab_channel=CurieuxLive

https://www.youtube.com/watch?v=eM65ZIS-loM&ab_channel=CurieuxLive
https://www.youtube.com/watch?v=eM65ZIS-loM&ab_channel=CurieuxLive


• 3 vidéos

• 5 000 vues totales

• Une rétention de l’audience de 85 %. 
Taux extrêmement haut (moyenne à 50 
%)

• 70 % des vues proviennent de la page 
du site, 20 % de recherche direct sur 
YouTube et 5 % de la page de la chaine 
BM. 

1 500 vues de moyenne (contre 

une moyenne de 350 

habituellement)

Données principales YouTube



Chiffres de la page du site web

Lien vers la page du site

https://www.bordeaux-metropole.fr/a-votre-service/services-aux-particuliers/environnement-sante/comment-supprimer-moustique-tigre


Chiffres clés site internet
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Le pic correspond à la publication LinkedIn du 24 juillet renvoyant 

directement sur la page du site.



Données géographiques
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%

%

%

La forte présence de visiteurs de Paris 

s’explique par le côté généraliste de la page 

qui peut être utile hors de la métropole.

De plus, La page est très bien référencée



Supports des visiteurs
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%

%

%

Des chiffres dans la moyenne de notre site global.

➢ 64 % sur téléphone portable



Calendrier de la campagne

Mai : début de la 
campagne 
d’affichage avec 
le QR Code

Mai – Mise à jour 
de la page avec 
les vidéos

12 – 19 – 26 mai
Campagne RS –
Tutos vidéos

Juillet 
Relance réseaux 
sociaux tutos + 
page froide

Août – Relance de 
la campagne 



Piste d’amélioration

2e campagne

Travailler un format vertical en story. Contenu ludique qui 

renverrait vers la page du site. 

Possibilité de publier en shorts YouTube (très belle 

visibilité du dernier short sur ce thème).
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